
Facultad de
Ciencias Económicas,
Administrativas y Negocios

TOTAL DE CRÉDITOS: 128,0 6.144,0 45TOTAL DE HORAS: TOTAL DE MATERIAS EN LA MALLA:

Dirige

R e s o l u c i ó n :  1 0 4 5 - 6 5 0 4 1 8 1 A 0 1 - P 1 8 0 1
R e s o l u c i ó n :  1 0 4 5 - 6 5 0 4 1 8 1 A 0 1 - P 1 7 0 1

1er Nivel

DERECHO Y NEGOCIOS INTERNACIONALES  

RELACIONES INTERNACIONALES  

LOGÍSTICA Y GESTIÓN DE CADENAS DE 
SUMINISTRO INTERNACIONALES 

TITULACIÓN

GESTIÓN ADUANERA 

8vo Nivel

2do Nivel

PENSAMIENTO CRÍTICO Y 
RESOLUCION DE PROBLEMAS  

MICROECONOMÍA  

ESTADÍSTICA PARA ANÁLISIS DE DATOS  

NEGOCIOS INTERNACIONALES   

CONTABILIDAD DE COSTOS - INTERNACIONAL  

ENTORNOS EMPRESARIALES Y CULTURALES 
PARA MERCADOS GLOBALES  

3er Nivel

AUTOCONOCIMIENTO Y AUTOGESTIÓN  

ÉTICA EN LOS NEGOCIOS   

ADMINISTRACIÓN FINANCIERA   

ANÁLISIS DE DATOS   

MERCADOS INTERNACIONALES   

MACROECONOMÍA   
4to Nivel

CREATIVIDAD E INNOVACIÓN   

GESTIÓN DE RECURSOS HUMANOS  

COMERCIO ELECTRÓNICO   

COMERCIO EXTERIOR II 

PRÁCTICAS DE SERVICIO COMUNITARIO  

MARKETING INTERNACIONAL   

6to Nivel

DIVERSIDAD E INCLUSIÓN   

ECONOMÍA PARA LA TOMA DE DECISIONES  

PLANIFCACIÓN  ESTRATÉGICA 

INVESTIGACIÓN DE MERCADOS 

COMERCIO EXTERIOR I 

FINANZAS INTERNACIONALES 

5to Nivel

LIDERAZGO Y GESTIÓN DE EQUIPOS  

ECONOMÍA Y COMERCIO INTERNACIONAL  

NEGOCIACIÓN INTERNACIONAL 

INTERNACIONALIZACIÓN DE MIPYMES  

PRÁCTICAS PREPROFESIONALES   

METODOLOGÍA DE LA INVESTIGACIÓN CUALITATIVA 

7mo Nivel

Malla Curricular

Carrera de Negocios Internacionales

CULTURA Y PRÁCTICA DIGITAL

COMUNICACIÓN ASERTIVA

FUNDAMENTOS DE ADMINISTRACIÓN Y  NEGOCIOS

CONTABILIDAD EMPRESARIAL

FUNDAMENTOS DE LA INTELIGENCIA DE NEGOCIOS 

INTELIGENCIA EMOCIONAL

ESTADÍSTICA BÁSICA 

MATEMÁTICAS

MARKETING

PRINCIPIOS DE ECONOMÍA


