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TOTAL DE CREDITOS:

COMPUTACION Y SOCIEDAD
LENGUAJE Y COMUNICACION
MATEMATICAS

TEORIAS ADMINISTRATIVAS
PRINCIPIOS DEL MARKETING

FUNDAMENTOS DE LA CONTABILIDAD
MARKETING MIX

PROCESOS ADMINISTRATIVOS

REALIDAD NACIONAL CULTURAL Y ECOLOGICA
INTRODUCCION AL MARKETING DIGITAL

CONTABILIDAD DE COSTOS
ESTADISTICA

COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR
MARKETING DE SERVICIOS
MARKETING EN REDES SOCIALES

ESTRATEGIAS DE LA COMUNICACION
INTRODUCCION A LA ECONOMIA
DISENO GRAFICO

E-COMMERCE

MARKETING DE CONTENIDOS

TOTAL DE HORAS: 5760

5to Nivel

Fo_cultcio_l de o
Ciencias Econémicas,

Administrativas y Negocios

METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION
ANALITICA WEB

DISENO WEB

INVESTIGACION DE MERCADOS
LEGISLACION EN MEDIOS DIGITALES

PLANIFICACION ESTRATEGICA
BRANDING Y TRADE MARKETING
NEURO MARKETING

PRACTICAS DE SERVICIO COMUNITARIO
PUBLICIDAD EN MEDIOS DIGITALES
SOCIAL MEDIA Y COMUNITY MANAGER

CREATIVIDAD, INNOVACION Y EMPRENDIMIENTO
GESTION DE RELACIONES CON EL CLIENTE CRM
MARKETING MOVIL

PLAN DE MARKETING

PRACTICAS PREPROFESIONALES.

GERENCIA ESTRATEGICA DE MARKETING
INTELIGENCIA DE NEGOCIOS
MARKETING ESTRATEGICO O DIGITAL
REPUTACION ONLINE

INTEGRACION CURRICULAR

TOTAL DE MATERIAS EN LA MALLA: [E] )
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